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 انعكاسات توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى الإعلامي  
 الأردنيين  من وجهة نظر خبراء الإعلام

 
 1سرى محمد شطناوي  د.                                                                  
          2براءة كمال أبو همام. أ                                                                              
    3أية حسن المومني .أ                                                                             

 ملخص لا
به مدد ا بحمساددددددددددددددوددددددددددددددد   ب     دد           بحدد  دد    هدد ا بحث ددت بح إلا ححم              

طن       صددددن           بح     بلاصدددد  طن       صددددن    بحم   ع ب     ه يةهم  بلاصدددد
      ديب ع باد د با بح     بلاصدطن       بحمسادود   ب  بحم   ع ب     ه ب  ضد    ححم 

بح ربادد    م  ي إ م   ي ن م  ه ه بح ربادد  ححم بحث  ا بح صدد   ه ن يجه  نظل خبلب  ب   اه  
بطليق   بلاادددددددددددد ب     بدبن ح مع بحب  ن    ن بحمث   سن   نهج بحموددددددددددددو بحمس بن ه ي   بادددددددددددد د با  

 فلدن  ن    100 نه  دد  يصدددددددددددددد لا ححم بحن دد عجه ييثقددم بحدد رباددددددددددددددد    م  سندد   مدد  دد    ب هدد    
 بلأك د مسسن يبحث  ثسن يبحمم راسن       ل ب   ا بلأردن .

      بحد  د   بلاصددددددددددددددطند       صددددددددددددددند  د     حيخ ص بحث دت ححم ن د عج ةزلاهد            
بحم   ع ب         بحمساددددددودددددد   ب       بلأردن   حة ةهم   ز رج   بسلن ز  م نوددددددب ه   

بلأردند ه  80.4 ب  د ا  خدبدلب   ندظدل  يجدهددددددد   ة  ي %  دن  بلأردندسدسدن  ب  د ا  خدبدلب   يد ددددددد  
ه حذ    ح  به م ا      ز       قن    بح     بلاصدطن   بحمسادود   ب       بلأردن   ح  

ي رك خبلب  ب   ا    بلأرد  ب    ز    بحم ل ث    م  %ه  55.9بندفض به م  ه  زنودددددددث   
  م        قن    بح     بلاصددددددطن       صددددددن    بحم   ع ب     ه يب   م ح   ز    

    %.89.2بخ ص ر بح  م يبح ه  بحمل ث  بلأيحم زنوث  
 تقنيات الذكاء الاصطناعي، المحتوى الإعلامي، خبراء الإعلام.  الكلمات الدالة:

Abstract: 
 

 باحثة بمركز ستراتيجيكس للدراسات والأبحاث   1
 جامعة القاهرة   –كلية الإعلام -باحثة دكتوراه بقسم الصحافة   2
 الأردن  -جامعة اليرموك  –حاصلة على ماجستير من كلية الإعلام  3
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     This study belongs to descriptive research, and the study relies 
on the field survey method, and the questionnaire was used as a tool 
to collect data from the respondents in a systematic manner to reach 
the results, and the study was applied to an intentional sample of 100 
individuals from academics, researchers, and practitioners in the field 
of Jordanian media. 
    The research concluded with the following findings: The use of 
artificial intelligence in the creation of media content in Jordanian 
media organizations is of great importance, with 80.4% of Jordanian 
media experts, Jordanian media experts find that Jordanian media 
organizations have not paid enough attention to the use of artificial 
intelligence techniques, as their interest decreased by 55.9%, and 
media experts in Jordan recognize the advantages of employing 
artificial intelligence techniques in the creation of media content, and 
the positive impact of reducing time and effort ranked first with 89.2%.   
Keywords: Artificial Intelligence Technologies, media content, 
media experts. 

 

 مقدمة

ب   بح ب ع بحل م  ضليرن              ج بنب بح   ن بحإصلي  يبحوم  بلأا ا   ح إصل       
بح  يته يه   صدددددددل ب   ا بحل م  يبحمنصددددددد   بحل م   يخدددددددث    بح س  بحد    بح    إ بل  
اددبث        ل ةادد حسب بحمم رادد  ب       بادد ن دب ححم بح قن    بح  يث  يبح    إلا ز  ن ح ج    

بلاصددطن   ه   ح قن    بح  ي ن بح      له  زس   ب   ا بحل م  ة  د   يدد س  بحمم رادد  بح      
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ب        ن ن      ودددددد  ع ب ن    ياددددددلد بحماددددددم   ييب إ  بحمنصدددددد  بحل م  ه حضدددددد    ححم 
 (. 1495ه ص 2022بح   ل    ةا حسب  إ ي  بح مه ر بحل م   ع ه ه بحما  سن )   ح ه 

بحميدددددده  ب      بيدددددد      هبح     بلاصددددددطن    خ ل بحوددددددن ب  بلأخسلن   ّ ل         
بحل م     صددددن     ج ري يغسل  وددددب ده يد ع ذحم بحمساددددودددد   ب       يبحصدددد     ح    ل 

ب  ضدددددد    ححم اددددددإسه     بحث ت  ن    ل ج ري  ح        بح    لضدددددد ه  بح ط رب    ب   ا  
بحل م     م صدددددددن    بحم   عه يةصدددددددثو بلااددددددد ثم ر    بح     بلاصدددددددطن    ة ل لا  فل  نة  
حقد ر دة   م  قد     فه ا جد يد  يل ث  بمد   إلا بد حصدددددددددددددد د  د  بحد برا  د  ةي صدددددددددددددد د  د  بحد  د   

    م خ برا      وددددده     حن    بحم   ع ةي   ايإة ةي   م  بلاصدددددطن    نودددددث  ححم ب  م ده
 (.16ه ص 2022بح  قق  نة )بحزهلبن ه 

ي ع  ف    بلا  م د   م   ن ح ج   بح     بلاصدددددددطن      حم  ه يبح   ةصدددددددث م  ن        
بادددد د با بح     بحثيددددلي    ةدب  بحمه ا يبلأديبر بحثيددددلي  ي طّ ر  ن نفودددده  بيدددد    ودددد مل  ن  
خ ل بحمإ      يبحب  ن   بح    ق ا ب مإه ه ز ة  بحنق خدد     ن  م   ل ة ل بح     بحصددن     

   هند  ب   ا يب    سسن بدت  ثد ر ة   قن د   بحد  د   بلاصددددددددددددددطند         د ل    م  ودددددددددددددد قبد
  درن   م ة م   بح ق ريل ب      ه يب  لبح يإنيدد   بحقصددص يصدد  غ  ه ه يبحوددل        ب   ا

جمع بحب  ن   ي   س ه ه ي   رب  بح  سز يبلأخث ر بحزبعف ه ي   ب  بلأخث ر يبح ق ريل يبحنصددددددددددددد ص 
    بصددددد رن دح   دي    خ  بحإن صدددددل بحثيدددددلي ه ياددددد صددددد    رن   م بح قن      م   قسق  ب   

 (.3ه ص 2022% خ ل بحون ب  بحق د   بحق س   ) خم  بح ينه90  ححم  يإن  ا ه ه بحمه ا

ي    ةننددد  ن  ي      حمددد  بح ددد ب ددد  يبحل م ددد   دددت  ب   ا بلأردن   دددب ل ييبكدددب هددد ه بحل م ددد  
يح ب   سادددددوددددد  ة ح  ن ح ج   بح     بلاصدددددطن       صدددددن        به  ب     ه يحفه  درج  
ي    حدربك خبلب  ب   ا لانإ  اد          قن    بح     بلاصدطن       صدن    بحم   ع  

   ه ب بحث ت ح ربادددددد        ب خدددددد رن حح ة ادددددد بق  ي   اددددددس     ضدددددد  ة    بلأه با ب      ج
 بحلع و  يبحفلع   بح  ح  .

 مشكلة الدراسة 
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         ح  ظ  سخلب  ن       يبادد د با حبلب ج بح     بلاصددطن    بحق درن   م حن         
   ب  بحنص ي  ليله ي لضددددددة ي ودددددد س ةه ينظلب ح  ب   ي   جمع بحب  ن         ع ح     ز  ب  ن

بحمساددددددددددددددوددددددددددددددد   ب     د     بلأرد  حلا ة  هد ه   هد بج  د  ي   ه طبسق هد ه بح قن د      ب   ا
غسل يبضددددددددددد  ه يلا  زبل ه ه بلااددددددددددد د ب       بح قن    لا يزبل يب إه  ي طب قه  يضددددددددددد ببطه   

ــات توظيف الذكاء   ت   يددددددددد    بح رباددددددددد     دص    ي ن    ادددددددددبق   هز ب   ه  ــد انعكاســــ رصــــ
 .الأردنيين الاصطناعي على صناعة المحتوى الإعلامي من وجهة نظر خبراء الإعلام

 أهداف الدراسة:

 ه  م بح ربا  بح إلا ححم 
ةهم         بح     بلاصددددددددطن       صددددددددن    بحم   ع ب       ن يجه  نظل      .1

 خبلب  ب   ا.

بح     بلاصددددددددطن       صددددددددن         به م ا بحمساددددددددودددددددد   ب                    .2
 بحم   ع ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   ا.

ديب ع باددد د با بح     بلاصدددطن       بحمسادددوددد   ب        ن يجه  نظل خبلب       .3
 ب   ا.

بح إلا   م بح       بح     بجة باددددددددد د با  قن    بح     بلاصدددددددددطن     ن يجه      .4
 نظل خبلب  ب   ا       ب   ا بحل م .

حصدن        به  ب         ةزلا بحم ضد     بح   ي    بح     بلاصدطن     سه     .5
  ن يجه  نظل خبلب  ب   ا.

ديبعل بحمساددددودددد   ب       ح قن    بح     بلاصددددطن     ن يجه        بادددد د با    .6
 نظل خبلب  ب   ا.

 ب سل  قن    بح     بلاصطن      م       بلأي ي بحإ     بحثيلي   ن يجه  نظل       .7
  خبلب  ب   ا.
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  . ةزلا  قن    بح     بلاصطن    بحمو د       صن    بحم   ع ب     .8

 أسئلة الدراسة

 اإم ه ه بح ربا  ححم ب ج ب   ن بلأا    بح  ح    

    ةهم         بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب     ؟    .1
       به م ا بحمساددددودددد   ب                بح     بلاصددددطن       صددددن         .2

 بحم   ع ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   ا ؟
   ديب ع با د با بح     بلاصطن       بحمساو   ب        ن يجه  نظل خبلب         .3

 ب   ا ؟

   ه  بح       بح     بجة بادددددددددد د با  قن    بح     بلاصددددددددددطن     ن يجه  نظل      .4
 خبلب  ب   ا       ب   ا بحل م ؟

حصددددددددددددن        به        ةزلا بحم ضدددددددددددد     بح   ي    بح     بلاصددددددددددددطن     سه     .5
 ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   ا؟

ديبعل بحمسادود   ب       ح قن    بح     بلاصدطن     ن يجه           باد د با    .6
 نظل خبلب  ب   ا؟

    ب سل  قن    بح     بلاصدددددطن      م       بلأي ي بحإ     بحثيدددددلي   ن يجه      .7
  نظل خبلب  ب   ا؟

 .    ه  ةزلا  قن    بح     بلاصطن    بحمو د       صن    بحم   ع ب     ؟8

 

 

 أهمية الدراسة 

  نقو  ةهم   بح ربا  ححم 
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 العلمية:الأهمية 

 إ        بح     بلاصدددددطن     قن     يث     صدددددن    بحم   ع ب     ه ح ب  ت     .1
بحوددددددد د بحإم   يبلأك د م  حا  ا ب  ج  حل  ه ز رباددددددد     ضدددددددو بنإ  اددددددد   ه ه بح قن    

 بح  يث    م حن    بحم   ع ب     .
بح  ج  ح  صدددددددد ل ححم  سخددددددددلب    ل ةهم          قن    بح     بلاصددددددددطن     ن    .2

    ة    صن    بحم   ع ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   ا.
   يح  صدددد  غ  رسع  ودددد قب      ل بلا   ز   يبحودددد ب   بحم ل ث    م بادددد د با  قن       .3

 بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   ا.

 قن    بح     بلاصددطن       بحمساددودد   ب         م         إل   ة ل بادد د با    .4
 بلأي ي بحإ     بحثيلي   ن يجه  نظل خبلب  ب   ا.

 الأهمية العملية : •

   ودددددب ه ه بح رباددددد  ةهمس ه   ن  إل   درج  به م ا بحمسادددددوددددد   ب       ز         .1
  قن    بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   ا.

 ودددددد   ن بحمساددددددودددددد   ب             ي  بحم ضدددددد     بلأكثل بادددددد ف دن             .2
  قن    بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب     .

ن  عج بح ربادد   فس  بحق عمسن   م حن    بحم   ع ب      ز      بح     بلاصددطن       .3
بدد حطليقدد  بحمث م ح  قسق بحفدد عدد ن بحملج ن  نددةه يذحددم  ن خ ل بلاادددددددددددددد فدد دن  ن ن دد عج ديب ع  

       بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب     .
 ودددد ه  ن  عج بح ربادددد     بح بكس    م   ج  بحم   ع ب      بح ي ي    بة بح       .4

 بلاصطن    حملب  ن بحق   ب        ن بحمص بق  ه يب خث ر يبح  ب   يبحول  ه يغسله .

 الدراسات السابقة 
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د.  1 ذكـاء 2023بومخيلـة. )  دراســــــــــة خـالـ ــنـاعـة الإعلاميـة مع تكنولوجيـا الـ (. تكييف الصـــــــ
ه ه  م بح رباد  بح إلا ححم ح   ن    الاصـطناعي في وسـا ا الإعلام: الإمكانات وأفا الاسـتخدام

      ه ه بح  ن ح ج       ط يل بحمم راددد   ب       ي   ي  حي ر  إل   ح  ن ح ج   بح      
ه يب  م     م بحمنهج بح   س  ه يخ صم بح ربا  ححم ة  بح     بلاصطن      AIبلاصطن     

ح دد  يبحلسع بحقدد عمدد    م     صددددددددددددددندد  دد  ب   ا  ن خ ل  م  دد   ب ن دد   بآ   ق ا زدد ير  س ي 
بحإم  يي   ظ   م  ه ب  ض    ححم ةنة   ون  ي س  بحمساو   ب       ييثو  اسل بحب  ن   

 بحق رن بح ن  و   ح مساو  يد ع بلاز   ر    بحميه  بحل م .

ــات 2023دراســـــة عصـــــم  حداد. ) .2 ــســـ ( توظيف تقنيات الذكاء الاصـــــطناعي في الم ســـ
ه ه  م بح ربادددد  بح إلا ححم الصـــح ية الأردنية وانعكاســـا على الممارســـة المهنية للصـــح يين

  ع        قن    بح     بلاصددددددطن       بحمساددددددودددددد   بحصدددددد     بلأردن   يبنإ  اددددددة   م  
بحمم رادددددد  بحمهن   ح صدددددد فسسنه ي  ع ج هزي  بحمساددددددودددددد   بحصدددددد     بلأردن   ح       قن     

بحموددددددددو    بح     بلاصددددددددطن    يبحمه رب  يبحم ط ث   بح ا   حه ه يب  م   بح ربادددددددد    م  نهج
 فلدن  ن ة ا   نق ب  بحص فسسن بلأردنسسنه يخ صم    300يبحإ     بحم ث دح ه ب ح طبسق   م  

ساددددددودددددد   بحصدددددد     بلأردن   ج هزن ححم       بح ربادددددد  ححم ة   إظ  بحصدددددد فسسن يلي  ة  بحم
%ه ية  ةه     لا        ه ه بح قن     ن  64ح       قن    بح     بلاصدددطن    يبنودددث   

 %.62يجه  نظل بحمث   سن    جمع بحم دن بحص     ي  ليله  زنوث  

 Metaverse techniques & 5G networks "(.  2022. ) ســحر الخولي دراســة .3
in Arab and foreign newspapers sites: an analytical study"  ، هدد  ددم

بح رباددددددددددددد  بح إلا ححم رصددددددددددددد  ي   س  ي إ ح    سن   ن بحصددددددددددددد   بحإلب   يبلأجنب   ح قن     
بحمس   سلس يخددددددددثل   بح س  بحد   ه يب  م     م  نهج بحموددددددددو ب ادددددددد د با ةادددددددد       س   
بحمادددددددددم     م  سن   ن بحصددددددددد   بحإلب   يبلأجنب    مث م      صددددددددد  ف  بحب    ب   رب   ه  

صددددلي ه يصدددد  ف  بح بخددددنطن ز اددددم بلأ ليل  ه يبح   مز بحبليط ن  ه ي  صدددد م  يبحس ا بحودددد بع بحم
بح ربادد  ححم ةهم    طبسق  قن    بحمس   سلس      ن    لا  ل ح إ    يبح ودد يق يب   اث  ست 
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 م خدددددددل  ي ادددددددم   بحلاددددددد ع   ح  ه ه بح قن     ملن ة   وددددددده      ط يل ب   ا يبح ب سل  
 ب      .

ــطنـاعي في الإعلام: الوا ع (. تقن2022. )دراســــــــــة مي عبـد الرا      .4 ذكـاء الاصـــــــ يـات الـ
بالوســا ا الإعلامية المصــر ة    : دراســة تطبيةية على القا مين بالاتصــالوالتطورات المســتقبلية

ه  م بح رباددددددددد  بح إلا ححم   م ب   ه   بحق عمسن ب لا صددددددددد ل ن    بن  يباددددددددد د با    والعربية،
 قن    بح     بلاصدطن    ي ب سل ذحم   م يب ع  م راد  ه  ب       ي   يح  باد قلب   ود قب   
بادددد د با ةديب  بح     بلاصددددطن          ل ب   ا ه يب  م     م  نهج بحموددددو ب ح طبسق  

(  فلدنه ي  صددددددددددد م بح رباددددددددددد  ححم ة  بحمث   سن ي  بإ    451        ب ه  )  م  سن   م     
ح     بلاصددددددددددددددطن    بمإ ل  ل فع ييب   ذحم    حي ر ة  بح     بلأخث ر بحد صدددددددددددددد  ز قن    ب

ب صددطن    ةصددثو   ضددلب ن  يددة يادد  ج بل  ودد مل   ل   بع ه بحم ر   ي د يله بحم  م    
 ي  رب ة بحم ط رن ب ا ملبر.

(. توظيف الم ســســات الصــح ية لتقنيات وأدوات الذكاء 2022الشــر اوي. )إيمان دراســة   .5
ــطناعي في أو ات الأ مات " كورونا نمو جا" ه ه  م بح رباددددددددددد  ححم رصددددددددددد    ع ب  م د  الاصـــــ

بحمسادود   بحصد         صدل   م ةديب  بح     بلاصدطن    خ ل ج ع     رين ه ب  ضد     
ححم ححق   بحاددددددددد     م بلاخ      بح   يلة    م غلا بلأخث ر خ ل ه ه بلأا  ه يب  م   

بحم إمق    م  سن   بح رباددددددددددددد    م  نهج بحمودددددددددددددو بيدددددددددددددقة بح   س    ن خ ل حجلب  بحمق ز   
( ص ف  ين م   ححم  ساو   ص      د  ف ه يخ صم بح ربا  ححم ةنة  مم 11 ن )     ن 

بحمسادددوددد   بحصددد     خ ل ج ع     رين  بيددد    بلااددد ف دن  ن ةديب  بح     بلاصدددطن       
    يد ج ب يبي    لدي  ن بإض بحص فسسن بحم ربسن   م ه ه بلأديب  .

(. توظيف تطبيقات الذكاء الاصــــــــطناعي في إنتا   2020. )دراســــــــة عمرو عبد الحميد  .6
ــري  ــدا يتا لدى الجمهور المصــ ه ه  م بح ربادددددد  ححم رصدددددد   المحتوى الإعلامي وعلا تها بمصــ

       طب قد   بحد  د   بلاصددددددددددددددطند       حن د   بحم   ع ب      يإدربك  سند   ن بح مه ر 
بحمصدددددددددلي حمصددددددددد بق   بحم   ع بحمن ج  بل بح     بلاصدددددددددطن     ق رن  ب حم   ع بحمن ج  بل  

  ن   ن  بحم لر بحثيددددليه يب  م   بح ربادددد    م  نهج بحموددددو ي    طب قه    م  سن   م     
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(  ث  ا  ن    بإ  بلأخث ر بلا  صدد د  ه يخ صددم بح ربادد  ححم ة  ةزلا بحم  لا  بح    400)
ن  م ز       طب ق   بح     بلاصدددطن       بحإم  ب     ه بح ردخددد  بآح    بل بحم ب ع 

ه ي  ة بح إ     ع بحب  ن      4.03ب ح  لين   يخدث    بح  بصد  بلاج م    بم  اد   ود ز    
 .4.01بم  ا   و ز  بحادم  

 :Integration or Replacement (. "2020ســـعد ســـعد ويلع  )يســـى. )  دراســـة .7
Journalism in the Era of Artificial Intelligence and Robot Journalism  

هد  دم بحد ربادددددددددددددد  بح إلا ححم  دب سل بح قن د   بح د يد ن ي  ن ح ج د  بحد  د   بلاصددددددددددددددطند      م   "،
ه     ز      يباد د با ه ه بح قن    بحصد     يخ صد  بحليب     ي     ق ا بحمسادود   ب    

يب  مدد   هدد ه بحدد رباددددددددددددددد    م بحمنهج بح   س    ن خ ل بحم  ظدد  ي   سدد  بح  دد عق يبحمقدد لا  
بيدد     م     ب خث ري  يبحم ب ع ب ح  لين  ه ي  صدد م بح ربادد  ححم ة  بح     بلاصددطن    ة ل

%    ة م  ه      م   15  م صددددن    بحم   ع ب       ق  خ صددددم ن  عج بح ربادددد  ححم ة   
  %  ن ة م ل بحم لرين    ة م  ه  ة ا    ل بحإ ح .9سن بحص فسسن   ل بحإ ح ه ية  بحملبا 

 الاست ادة من الدراسات السابقة :
 إ د  بحمن هج بحإ م   بح   ح ب  حه  بح رباددددددددد   بحوددددددددد بق  يب  م    إظمه    م   -

ه     سن        بحبس   ب       نهج    س  بحماددددددم   ح ربادددددد   قن    بح     بلاصددددددطن 
 ب  م   ه ه بح ربا    م بحمنهج بحمو   بحمس بن     جمع ز  ن  ه .

ر ز  بح ربادددددد   بحودددددد بق    م بحلسي  بحمودددددد قب    ح مساددددددودددددد   ب       ز        -
بح     بلاصددددطن    ه    سن    م ه ه بح ربادددد  بإلا بنإ  ادددد          قن    بح      

 بلاصطن     ن يجه  نظل بحدبلب  ب   ا   م صن    بحم   ع ب         بلأرد .

با ف دن ه ه بح ربا   ن بح ربا   بحو بق      ط يل ةه ب ه  يةدب ه     بح إلا ححم  -
بحم   ع ب       ن يجه  بنإ  ادددددد          قن    بح     بلاصددددددطن       صددددددن     

 نظل بحدبلب .

 ما يميز الدراسة الحالية عن الدراسات السابقة
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بح إلا ححم  بلااددددددددددد ث ن  يبحمق ز   ي سن ه  بحمد صددددددددددد ادددددددددددإم ه ه بح رباددددددددددد   ن خ ل  -
بنإ  ا          قن    بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب       ن يجه  

 نظل خبلب  ب   ا بلأردنسسن.
ح ب  ه ه بح رباددددددددددد  ححم ةدبن بحمق ز   ح  إلا بيددددددددددد   ة مق   م زلب ج ي قن    بح       -

 ن    بح    و د  ه  خبلب  ب   ا بلأردنسسن    صن        به  ب     .طصبلا
ر ز  ه ه بح رباد    م   ج  ه ه بح قن    ححم ضد بب  ةخ ق   ي إ يسل ح      بحق     -

 بحب   بصن    بحم   ع ب      بح ي ا بثة يا ع  ب   ا بلأردن  .ب        ب  
ه ه بح رباددددددددددد  اددددددددددد      لجع ح مسادددددددددددوددددددددددد   ب            ل ةربد   ط يل  م ه    -

 ب     ه يا     حض    ح ث  ثسن ي لجع   نه   إ حج   ض ع   يت  ن ن  ة.
ادددد طم ه ه بح ربادددد    م بح       بح    م ن ة    بجة بحإ   سن    ب   ا بلأردن ه  -

 بإ         قن    بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب     .

 نهجية الدراسةم

 تها :نوع الدراسة ومنهجها وأدا

بح رباددددددددددد  ححم بحث  ا بح صددددددددددد    بح    ل ز   م يصددددددددددد  يب إ  بحودددددددددددم     ن م  ه ه       
يخصددد عص    مع  إسنه ةي      ةي جم    ةي  لد  إسنه بيددد   د سقه يي   درباددد    لبرب   

  (.123. ص 1995  يا بحظ بهل بحمد  ف ) وسنه امسل. 

ي إ م  بح ربادددددددد    م  نهج بحموددددددددو بحمس بن  بح ي  إ  يب  ب  ن بحمن هج بلأادددددددد ادددددددد           
بحث  ا بح صدددددد   ه يه   ن بحمن هج بحإ م   بحمنظم  بح    ه ا ح مع بحب  ن   يبحمإ       ن  

  (.60. ص 2010) ي قث ه بو ا.  جم ع ة لبد    مع بح ربا  ةي  سن   نه 

يب  م   بح ربادد    م بلاادد ب     بدبن ح مع بحب  ن    ن بحمث   سن بطليق   نه    يصدد لا ححم 
 بحن  عج.

 

 مجتمع وعينة الدراسة 
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 يددددددددم     مع بح ربادددددددد    م خبلب  ب   ا  ن بلأك د مسسن يبحث  ثسن يبحمم راددددددددسن       ل  
 فلدن  ن بلأكددد د مسسن يبحثددد  ثسن    100ب   اه يثقدددم بحددد ربادددددددددددددددد    م  سنددد   مددد  ددد    ب هددد   

 يبحمم راسن       ل ب   ا بلأردن .

 مبررات اختيار العينة
ح صد ع     ضدو   د بلأك د مسسن يبحث  ثسن يب    سسن    بلأرد ه يلا   ج   نصد   حإ ا يج د 

يبضدددددددد     مع    اددددددددبق  ن بحإسن  ح  ايع بلاادددددددد ث ن    سه  بيدددددددد    يدددددددد بع   ن ظ ه  م  ة  
ب اد ث ن  صدممم ييا م بيد   حح  لين ه ي    ة  بح     بلاصدطن     قن     يث     بحإم  

بيدددددددددددددد د   مد ي ح  دبكد      فلدن  100 ليق بحث دت لاخ  د ر بحإسند  بح     ب هد   ع        قد  بر دبب 
  ن ة  بحإسن    دصص           بح     بلاصطن       صن    بحإم  ب     .

 الإيار الزمني للدراسة:
يبحث  ثسن يب    سسن        م بلأك د مسسن  ب ادددددد د با ةدبن بلاادددددد ث ن   يثقم بح ربادددددد  بحمودددددد   

 .30/3/2024ي  م  1/3/2024بحمساو   ب       بلأردن  ه خ ل بحف لن بحز ن   زسن 
كمددد      طبسق دحسددد  بحمقددد ز ددد    م صددددددددددددددنددد ع بحم   ع ب       ن خ ل  طب قددد   بحددد  ددد   

ي  م    1/4/2024بلاصددددددددطن       بحمساددددددددودددددددد   ب       بلأردن   خ ل بحم ن بح  ح     ن  
8/4/2024 . 

 المصطلحات الإجرا ية والاصطلاحية للبحث:

ه  ةنظم  يبلب ج  قن    ق ا بحمساددددددودددددد   بلا      ز    فه       تقنيات الذكاء الاصــــطناعي:
 بحإم  ب      ح  قسق ةه ب ه .

ه   د   د   قد  دة بح اددددددددددددددس د  ب     د   ن     ع  لع  ةي  وددددددددددددددم ع ةي   المحتوى الاعلامي:
.      

 ن يبحث  ثسن يب    سسن بلأردنسسن.ه  بلأك د مسس خبراء الإعلام:
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   بلأخد ص بلأردنسسن بح  ص سن   م درج     م   ج      ه   جو سل ةي بلأك د مس   -
 بح   إ   بلأردن  .د   ربن     دصص ب   اه يبحإ   سن    

    بلأخدددد ص بلأردنسسن بح  صددد سن   م درج     م   ج      ه   جوددد سل ةي بحث  ث   -
 د   ربن     دصص ب   ا.

بحم   ع ب     ه يبحإ   سن    بحمساددددددددددودددددددددد   ب          ه  صدددددددددد نإ     ب    س   -
بحم   ع  يد ر    ةبإد د       بحد  د   بلاصددددددددددددددطند       صددددددددددددددند  د  يبحد ين    هبلأردن د 

       بلأردن  .ب         بحمساو   ب 

ه  ب   ا بحددد ي  إ مددد    م بح ادددددددددددددددد ع  بحمد  فددد  بح    ودددددددددددددد دددد ا بلأجهزن    الإعلام الر مي:
بح  ن ح ج  ه  س    لا بحمإ      بحمد  ف  ينيدله   بل ه ه بلأجهزن ب ح  لين  ه ييإ بل   ح    

 (.145ه ص 2024جز ب ةا ا    ن  ق   ن  بحس    . )حط  ه 

   نتا ج الدراسة:
      ي   ي    لا ن  عج درباد  بحمودو بحمس بن   ن   لبرب  نودب    ي  لانإ  اد          
 قن    بح     بلاصددطن       صددن    بحم   ع ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   اه   م  

 بحن   بح  ح  

 المتغيرات الديموغرافية 

 ب   ا    بلأرد   حإسن  بح ربا   ن خسلب ( بحم  سلب  بح  م غلبف   1 إلا بح  يل ر   )
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 ( 1بح  يل )

 بحم  سلب  بح  م غلبف   

 النسبة التكرار ال ئات المتغيرات

 %42.2 43 ذ ل الجنس
 

 %57.8 59 ةنثم

 %26.5 27  ب        30 ن  ال ئة العمر ة
 

 %58.8 60      40 -31 ن 
 

 %10.8 11      50 -41 ن 
 

 %3.9 4  بكثل 51 ن 

 %64.7 66  ط ع خ ص  ملكية الم سسة
 

 %35.3 36  ط ع   ا

 %15.7 16 ةك د م  تصنيف الخبير
 

 %36.3 37  م رس ح    
 

 %41.2 42 ب  ت ح    

 %6.9 7 ةخلع 
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 أهمية توظيف الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى الإعلامي: 
ةهم         بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب       ن يجه   ح  ص ل ححم ن  عج 

    با دلب  بح  لبرب  يبحنوب بحم  ي  يذحم   م بحن   بح  ح   نظل خبلب  ب   اه 

 ( 2بح  يل )

 ةهم         بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب      

 % ت أهمية التوظيف

 % 80.4 82 بدرجة كبيرة

 % 17.6 18 بدرجة متوسطة

 % 2.0 2 بدرجة منخ ضة

 % 100.0 102 المجموع

 
( ححم ةهم         بح     بلاصددددددددددددطن       صددددددددددددن     2ةخدددددددددددد ر  ن  عج بح  يل ر   )       

  82بحم   ع ب     ه يةيضدددددددد م ة      فه  ز رج   بسلن ة   م بحمل ث  بلأيحمه يذحم ز ب ع  
يي سه   (ه  2022ه يه ه بحن       ط زق  ع ن  عج درباددددد  )اددددد ل بحد ح  %80.4  لبر يبنودددددث   

%ه    بحمل ث  بلأخسلن       بح     بلاصطن     17.6  لبر يبنوث     18ز رج     اط  زددددددددددددد 
 %.2.0  لبر يبنوث   2   صن    بحم   ع ب      ز رج   ندفا  زد 

حذب يلع خبلب  ب   ا بلأردن  ة        بح     بلاصدددددددددددطن       صدددددددددددن    بحم   ع         
%ه ي ثإ   80.4ب         بحمسادود   ب       بلأردن   حة ةهم   ز رج   بسلن ز  م نودب ه   

حهد ه بحن   د   دت  خبلب  ب   ا   م  قسن  د ا بدبهم د         قن د   بحد  د   بلاصددددددددددددددطند       
ب      يذحدم ح د  د    د ربن بح د ب د  يبح ط ر بح قن      د   دص ب   ا   صددددددددددددددند  د  بحم   ع 

  بحل م .
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 حجم اهتمام الم سسات الإعلامية بتوظيف الذكاء الاصطناعي:
ن  عج     به م ا بحمساو   ب       ز      بح     بلاصطن     ن   ح  ي   ن      

 بح  ح     با دلب  بح  لبرب  يبحنوب بحم  ي  يذحم   م بحن   يجه  نظل خبلب  ب   اه 

 ( 3بح  يل )

     به م ا بحمساو   ب       ز      بح     بلاصطن    

 % ت حجم الاهتمام

 % 11.8 12 بدرجة كبيرة

 % 32.4 33 بدرجة متوسطة

 % 55.9 57 بدرجة منخ ضة

 % 100.0 102 المجموع

 
ز      بح      (  ن     به م ا بحمساددددددودددددد   ب        3 يددددددفم ن  عج بح  يل ر   )        

بلاصطن     ن يجه  نظل خبلب  ب   ا بلأردنسسنه يي ق   ج ب   بحمث   سن  ت      به م ا  
بحمسادود   ب       بلأردن   ز      بح     بلاصدطن       صدن    بحم   ع ب           

 ط زق  ع ن  عج  ه يه ه بحن      %55.9  لبر يبنودث     57ز رج   ندفاد  ب حمل ث  بلأيحم زددددددددددددددد  
  لبر    33ه ي  ة     به م ا ز رج     اددط  زدددددددددددددددد (2020اددإ  بحوددإ  يي إم ع وددمه  دربادد  )
  %.11.8  لبر يبنوث   12% ه        به م ا ز رج   بسلن زد 32.4يبنوث  

     بلأردن   ح    ح  به م ا   ا      خبلب  ب   ا بلأردنسسن ة  بحمسادددددددددددوددددددددددد   ب           
%ه ي فس  ه ه بحن      55.9ز       قن    بح     بلاصدددددددطن   ه حذ بندفض به م  ه  زنودددددددث   

ة  بحمساددددددددددددودددددددددددد   ب       بلأردن     بجة         بسلن    ل دي  بادددددددددددد د با  قن    بح      
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بلاصدددددطن       صدددددن    بحم   ع ب     ه ي    إزع ذحم ححم ة  بحإ   سن    بحمسادددددوددددد    
  ب       بلأردن   لا  م      بحمه رب  بح  ف   لاا د با  قن    بح     بلاصطن   .

 :دوافع استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى الإعلامي
ح  ض و ن  عج ديب ع با د با  قن    بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب            

    با دلب  بح  لبرب  يبحنوب بحم  ي  يذحم   م بحن   بح  ح     ن يجه  نظل خبلب  ب   اه

 ( 4بح  يل )

 ديب ع با د با  قن    بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب      

 بدرجة صغيرة بدرجة متوسطة  بدرجة كبيرة دوافع الاستخدام ال قرة

 % ت % ت % ت

 % 2.0 2 % 8.8 9 % 89.2 91 توفير الو   والجهد 1

 % 3.0 3 % 16.66 17 % 80.4 82  مجاراة الحداثة التقنية في الإنتا  الإعلامي 2

خ ض تكل ة الإنتا  الإعلامي في الم ســــــســــــات   3
  الإعلامية الأردنية

41 40.1 % 33 32.4 % 28 27.45 % 

رفع درجة المنافسـة بين الم سـسـات الإعلامية في  4
  السو  الأردني

58 56.86 % 25 24.5 % 19 18.6 % 

 % 32.4 33 % 43.1 44 % 24.5 25  خ ض نسبة الأخطاء في الإعلام 5

 % 35.3 36 % 40.2 41 % 24.5 25  رفع قيمة العما الإعلامي 6

 
( ديب ع بادد د با بح     بلاصددطن       بحمساددودد   ب        4  ضددو ن  عج ج يل ر   )     

 ن يجهد  نظل خبلب  ب   اه ي د   دب ع    سل بح  دم يبح هد  زد رجد   بسلن    بحمل ثد  بلأيحم زد 
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%ه ي  ة دب ع    ربن بح  ب   بح قن      ب ن    ب      ز رج   بسلن  89.2  لبر يبنوددددددددث     91
%ه يي ثإة دب ع ر ع درج  بحمن  وددد  زسن بحمسادددوددد   ب          80.4  لبر يبنودددث     82  

 يه ه بحن       فق  ع ن  عج دربا   %ه56.86  لبر يبنوث     58بحو د بلأردن  ز رج   بسلن زدددددد 
ي ه  خفض    ف  ب ن    ب         بحمساددودد   ب       بلأردن      (ه2023)خ ح  ز  دس  ه  

%ه     سن   د  خبلب  ب   ا ة  خفض نوددددددددددددددثد  بلأخطد      40.1  لبر يبنوددددددددددددددثد     41  
ب   ا ير ع ق مد  بحإمد  ب      ح     ند   ن بحد يب ع بلأادددددددددددددد ادددددددددددددد د  ح       قن د   بحد  د    

 بلاصطن       صن    بحم   ع ب     .

ي إ   ن  عج بح  يل بحو زق     حدربك خبلب  ب   ا    بلأرد  حا   ز    بحم ل ث            
  م باددد د با ي       قن    بح     بلاصدددطن       صدددن    بحم   ع ب     ه  م   يدددسل  
بحن  عج بحودددددددددد بق  ة  بحدبلب  ي ر    ة   م  ح      بلاصددددددددددطن    ح   ز    خ صدددددددددد     بحإم  

بح  مه حلا ةنة لا   ن   ن بحإم  ب      بحمهن  يبحم   ع ب         ب        خ صددددددددددد ر
بح س ه يه ب      وددددددددة بندف ا ب  ق د خبلب  ب   ا ة        بح     بلاصددددددددطن        ق    

  نوث  بلأخط      بحم   ع ب      ةي    ر ع حق م  بحإم  ب     .

 التحديات التي تواجا الم سسات الإعلامية لدى استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي:
ح  صد ل ححم ن  عج بح       بح     بجة بحمسادود   ب       ح ع باد د با  قن    بح           

باددددددددد دلب  بح  لبرب  يبحنودددددددددب بحم  ي  يذحم   م   ن يجه  نظل خبلب  ب   اه    بلاصدددددددددطن   
  بحن   بح  ح  
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 ( 5بح  يل )

 بح       بح     بجة بحمساو   ب       ح ع با د با  قن    بح     بلاصطن   

 لا ات ا محايد أت ا التحديات ال قرة

 % ت % ت % ت

ــتخـدام تقنيـات   1 تراجع الك ـاءات الم هلـة لاســـــــ
العمــــا  إنتــــا   في  ــطنــــاعي  الاصـــــــ الــــذكــــاء 

  الإعلامي.

80 78.4 % 14 13.7 % 8 7.8% 

ــســــــــــات  لـة   2 الإمكـانيـات المـاديـة في الم ســـــــ
ــراء برامج   الإعلاميـــة الأردنيـــة لامتلاء وشـــــــ

 الذكاء الاصطناعي.

72 70.6 % 17 16.6 % 13 12.7 % 

يتم  3 ــا  مـ ــا  ــة بكـ الإعلاميـ الةيم  على  ــرثير  التـ
 إنتاجا في الإعلام الأردني.

56 54.9 % 25 24.5 % 21 20.6 % 

 % 18.6 19 % 21.6 22 % 59.8 61 الإعلامي.تراجع قيمة المصداقية في العما  4

ــر ـة مقـابـا  5 التخلي عن الأيـدي العـاملـة البشـــــــ
 تقنيات الذكاء الاصطناعي.

43 42.2 % 42 41.2 % 17 16.6 % 

( بح       بح     بجة بحمساددددددددودددددددد   ب       ح ع بادددددددد د با  5  ضددددددددو ن  عج ج يل ر   )    
 قن    بح     بلاصدددطن    حصدددن    بحم   ع ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   اه حذ ب فق  

%  ن خبلب  ب   ا بدددب    ددد ي  لبجع بح فددد  ب  بحمسه ددد  لاادددددددددددددد دددد با  قن ددد   بحددد  ددد    78.4
 فلدن        بحمل ث  بلأيحمه ي سه        80لبر  بلاصددطن       حن    بحإم  ب      ز ب ع   

ب    ن    بحم د      بحمسادود   ب       بلأردن   لا   ك يخدلب  زلب ج بح     بلاصدطن   ه  
%ه يي ثإة    ي  لبجع ق م  بحمصددددددددد بق      بحإم  ب       70.6 فلدنه ينودددددددددث     72ز ب ع 

م بحق   ب     دد  ب دد   دد  ي   حن دد جددة    %ه    بح ددب سل   59.8 فلدن ينوددددددددددددددثدد     61ز  لبر  
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%ه يةخسلب ب فق خبلب  ب   ا  ع    ي بح د    ن  54.9  لبر يبنوث     56ب   ا بلأردن  زد 
 %.42.2  لبر يبنوث   43بلأي ي بحإ     بحثيلي   ق ز   قن    بح     بلاصطن    زد

يي ق  حن  عج بح  يل بحوددددد زق  ت  خبلب  ب   ا ي فق     م ة   ن ةزلا بح       بح            
   ل  ساددددودددد   ب   ا دي         قن    بح     بلاصددددطن    ه   لبجع بح ف  ب  بحمسه   
لاادددددددد د با  قن    بح     بلاصددددددددطن       حن    بحإم  ب     ه ي لجع ه ه بحن         ة  

 د ا يه  بح سد  بحد ي يبكدب   40  -  31  بحد رباددددددددددددددد   د ندم  ن بحف د  بحإمليد   %  ن  سند58.8
بح س سن  سددت درس ب   ا بح ق سدد ي ي مدد     ب   ا بح دد يدد ه يهدد ه بحن   دد   س دد  ة  هندد ك  

   ج  ح ط يل بحدط  بح ربا   حل   ا د بحإم  بم      جة       بحث رن بحل م  .

 :أبر  الموضوعات التي يوظف فيها الذكاء الاصطناعي لصناعة محتواها الإعلامي
ح  يددددددد   ن ةزلا بحم ضددددددد     بح   ي     سه  بح     بلاصدددددددطن    حصدددددددن        به       

باددددددددددددد دلب  بح  لبرب  يبحنودددددددددددددب بحم  ي  يذحم   م  ب       ن يجه  نظل خبلب  ب   اه     
  بحن   بح  ح  

 ( 6بح  يل )

 ةزلا بحم ض     بح   ي     سه  بح     بلاصطن    حصن        به  ب      
 % ت الموضوعاتأبر  

 %22.5 23 سياسي

 %21.6 22 ا تصادي 
 %32.4 33 اجتماعي

 %10.8 11 ديني  

 %9.8 10 ر اضي
 % 2.9 3 بيئي
 % 100 102 المجموع
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( ةزلا بحم ضدددددددددد     بح   ي     سه  بح     بلاصددددددددددطن     6 يددددددددددفم ن  عج ج يل ر   )     
بحم ضدد     بلاج م ع   بحمل ث  بلأيحم          بح     حصددن        به  ب     ه يب   م  

  لبر يبنوث     23%ه    ه  بحم ض     بحو  ا   زدددددددددد 32.4  لبر يبنوث     33بلاصطن    زدددددددددد  
%ه    ج    21.6  لبر يبنودددددددددث     22%ه ي  ثإه  بحم ضددددددددد     بلا  صددددددددد د   زدددددددددددددددددددددددد 22.5

  لبرب     10 ض     بحلي ض   زددد %ه ي  سه  بحم10.8  لبر يبنوث     11بحم ض     بح ين   زددد 
ه ي د    ه ه بحن  عج  ع  %2.9  لبرب  يبنوث     3%ه ي   بحم ض     بحبس    زدددددددددددد9.8يبنوث   

   .ن  عج دربا 

يي قدد  ح ن دد عج بحوددددددددددددددد بقدد   ددت  بحم ضدددددددددددددد  دد   بلاج مدد ع دد  غدد حثدد   ندد  دد  ي إدد  دد  بحدد  دد           
بلاصدددطن     إه   تنة  ق ا بإ    اددد     يددد زه     زس     د  ف ه  ث  ايب  بحق صدددلب     
بلأرد ه يخ ل  إ ح   بح     بلاصددددددطن    حه ه بحقادددددد    تنة  إ    ق ريل خ صدددددد  بمصددددددله  

 ظد   يدددددددددددددد زهد  حفرد ه  مد  يبلر  فادددددددددددددد  خبلب  ب   ا بلأردنسسن    م ب  ثد ر ةنهد  زس د    د 
لاادددد د با  قن    بح     بلاصددددطن       صددددن    بحم   ع ب       ن بحقادددد    بلاج م ع    
ك نه  ة    وددددد اددددد    ن بحم ضددددد     بلأخلعه ي   بحمق ز  يلع بحدبلب  ة  بح     صدددددطن     

    بلاج م ع   بح ودددد ادددد   ث  بح  ل   ن خ ل   سسل  ك   حة دير  ه      إ ح   بحم ضدددد  
    ةص ب  بحا     ي م ي ه   ن ب  ص   يبلأ   ا بحم  م    بحو ب  .

الإعلامي الذي ي ضا خبراء الإعلام توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي لصناعة النمط 
 محتواها: 

ح  صدددددددد ل ححم ن  عج بحنم  ب      بح ي  فادددددددد  خبلب  ب   ا        قن    بح             
  با دلب  بح  لبرب  يبحنوب بحم  ي  يذحم   م بحن   بح  ح  بلاصطن    حصن        به ه    
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 ( 7بح  يل )

 بحنم  ب      بح ي  فا  خبلب  ب   ا        قن    بح     بلاصطن    

 حصن        به   
 بدرجة صغيرة بدرجة متوسطة بدرجة كبيرة النمط الإعلامي ال قرة

 % ت % ت % ت
 %45.1 46 %37.2 38 %17.6 18  الأخبار 1
 %7.8 8 %37.3 38 %54.9 56 التقار ر 2
 %16.6 17 %36.3 37 %47.1 48 التحةيقات 3
 %15.7 16 %48.0 49 %36.3 37 المقابلات الإعلامية 4

 %11.8 12 %34.3 35 %53.9 55 الإن وجرافيك 5
 %7.8 8 %23.5 24 %68.6 70 البودكاس  6
 %11.7 12 %38.2 39 %50.0 51 الترجمات 7

 

ب      بح ي  فاد  بة بحمسادود   ب       باد د با ( بحنم  7 بسن ن  عج بح  يل )         
 قن    بح     بلاصدددددطن     ن يجه  نظل خبلب  ب   اه حذ   ا نم  بحب د  ادددددم   م ة  م  

  لبر    56%ه ي  ة   م بح ل سب بح ق ريل زدددددددددددد68.6  لبر يبنوث     70 فاس  " ز رج   بسلن" زدددددددددددد  
  51%ه ي ثإة بح لجم   زدددد  53.9  لبر يبنوث     55%ه    ي  ة  ن ب نف جلبف م زدددد54.9يبنوث   

%ه     سن بندفض  فاددددددددددددددسدددد  خبلب  ب   ا ح طبسق  قن دددد   بحددد  ددد    50  لبر يبنوددددددددددددددثدددد   
ه يه ه بحن  عج  د     ع  %45.1  لبر يبنوث     46بلاصطن      م نم  بلأخث ره يذحم زدددددددددددد  

  بح   ن  دم  ةزلا بحم د لايبح   ةيضدددددددددددددد دم ة    (2020) ملي  بد  بح مسد     ن د عج دربادددددددددددددد 
ز       طب قد   بحد  د   بلاصددددددددددددددطند       بحإمد  ب     ه بحد ردخددددددددددددددد  بآح د   بل بحم ب ع 

  لين   يخث    بح  بص  بلاج م   .ب ح 
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يي ق  حن  عج بح  يل بحودددددد زق  ت  بلأنم م ب       بح    صدددددد م   م درج   بسلن  ن          
 فادددددددس  خبلب  ب   ا لااددددددد د با  قن    بح     بلاصدددددددطن   ه   نم  ن بلأنم م بح  يث   ث  
بحب د  اددددم يب نف جلبف م يبحفس ي جلبف م بح    قب  بودددده ح   طب ق   بح     بلاصددددطن   ه   م  

 بح ق س     ث  بلأخث ر يبحمق لا  يبحمق ز  .     بلأنم م

 ترثير تقنيات الذكاء الاصطناعي على توظيف الأيدي العاملة البشر ة: 

ح  ض و ن  عج  ب سل  قن    بح     بلاصطن      م       بلأي ي بحإ     بحثيلي   ن       
  با دلب  بح  لبرب  يبحنوب بحم  ي  يذحم   م بحن   بح  ح  يجه  نظل خبلب  ب   اه    

 ( 8بح  يل )

  ب سل  قن    بح     بلاصطن      م       بلأي ي بحإ     بحثيلي  
 % ت توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي على توظيف الأيدي العاملةترثير  

 %41.2 42 بدرجة كبيرة
 %52 53 بدرجة متوسطة
 % 6.9 7 بدرجة منخ ضة

 % 100 102 المجموع

 

( ححم  ب سل  قن    بح     بلاصدددددددددددطن      م       بلأي ي 8 يدددددددددددسل ن  عج بح  يل ر   )    
%ه ي  ة  52  لبر يبنوددددث     53بلأ ل ز رج     اددددط  ب حمل ث  بلأيحم    بحإ     بحثيددددلي ه يج   
  لبرب     7%ه    ج   بلأ ل ز رج   ندفاددد     41.2  لبر يبنودددث     42بلأ ل ز رج   بسلن    

  %.6.9يبنوث  
يه ه بحن      يدسل بب  خبلب  ب   ا ي ر    بيد    بسل بلانإ  س بحود ب  ح       قن         

بح     بلاصدددطن      م بحموددد ر بحمهن  حدلي         ب   اه يه ه بحن     يس  ه  بح ط زق  
( يبح    فسد  بدبنهد   ن ة د  بح  د  د   بح     بجدة   بكثد         قن د    5 ع ن   د  بح د يل ر   )

 بح     بلاصطن       بحمساو   ب      .
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 :البحث نتا ج ملخص
      بح     بلاصدطن       صدن    بحم   ع ب       يلع خبلب  ب   ا بلأردن  ة     .1

 %.80.4     بحمساو   ب       بلأردن   حة ةهم   ز رج   بسلن ز  م نوب ه

  دد  خبلب  ب   ا بلأردنسسن ة  بحمساددددددددددددددوددددددددددددددد   ب     دد  بلأردن دد  ح    ح  به مدد ا  دد      .2
 %.55.9ز       قن    بح     بلاصطن   ه حذ بندفض به م  ه  زنوث  

ي رك خبلب  ب   ا    بلأرد  ب    ز    بحم ل ث    م        قن    بح     بلاصطن      .3
   صددددددددددددن    بحم   ع ب     ه يب   م ح   ز   بخ صدددددددددددد ر بح  م يبح ه  بحمل ث  بلأيحم 

   %.89.2زنوث  

ب فق خبلب  ب   ا   م ة  ةزلا بح       بح      ل  ساددددددددددددودددددددددددد   ب   ا دي          .4
 قن ددد   بحدد  دد   بلاصددددددددددددددطنددد    ه   لبجع بح فددد  ب  بحمسه ددد  لاادددددددددددددد دددد با  قن ددد   بحدد  دد   

  %.78.4بلاصطن       حن    بحإم  ب     ه زنوث  
يلع خبلب  ب   ا ة  ةكثل بحم ضدددددددددددددد  د   بح   ي إد  د   إهد  بحد  د   بلاصددددددددددددددطند    ه    .5

%ه يبحم ضدد     بحبس    ه  ة   بحم ضدد     بح    32.4بحم ضدد     بلاج م ع   زنوددث   
  %.2.9ي إ     إه  بح     بلاصطن    ي  نم زنوث  

بلأنم م ب       بح    صد م   م درج   بسلن  ن  فادس  خبلب  ب   ا لااد د با   ك نم  .6
 قن    بح     بلاصدددددددددطن   ه  ن بلأنم م بح  يث   ث  بحب د  ادددددددددم يبح ق ريل يبلانف جلبف م  

  .%53.9% ه 54.9%ه 68.6زنوث  ه 
خبلب  ب   ا بيد    بسل بلانإ  س بحود ب  ح       قن    بح     بلاصدطن      م   ي رك .7

      بلأي ي بحإ     بحثيددددددلي ه  ست ة  بلأ ل      ن يجه  نظله  ز رج     ادددددد  يذحم 
 %.41.2%ه يي سه  ز رج   بسلن زنوث  52زنوث  
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 التوصيات:

ب   ا   م بادددددددددددددد دد با  قن د   بحد  د   بلاصددددددددددددددطند     بحإد   سن      د ل      د ريدب ي دبهسد  .1
ح ادددددددددددددد فدد دن  نهدد        سل بح  ددم يبح هدد  بحمبدد يله ي  دد ربن بح دد ب دد  بح قن دد     ب ن دد    

 ب     .
يضدددع  ث دا يبضددد   لأخ ق    باددد د با  قن    بح     بلاصدددطن        ط يل بحم   ع   .2

 ب     .
  صدد  بح ربادد  باددليرن  بهس  بحبن   بح         بحمساددودد   ب       بلأردن   ح إ م    م   .3

    ل   ن ح ج    ب  لنه  وه      ط يل ي  وسن بحم   ع ب      بحمق ا.

  ط يل نم ذ  ينظلي   ح      ج ي ن    ب ا  ع بح ط ر بح  ن ح ج  بح  ص  .4
  صد  بح رباد     بلااد ف دن  ن    ر  بحمسادود   ب       بح    م  م خبلن            .5

   قن    بح     بلاصطن       صن    بحم   ع ب     .
      ل ب   ا بم  ي  ب ق  ع ب    ج   ادددددددددد د بحإم    بح ط يل   م بحدط  بح ربادددددددددد   .6

 ب      بح  يت.

 هوامش الدراسة
(  بن  بحصدددددددددددددد فسسن بحإل  ح طب قدد   بحدد  دد   بلاصددددددددددددددطندد       2022بحزهلبن ه ة مدد  ) -

المجلة الجزا ر ة لبحوث الإعلام والرأي العام،  بحمساددددددددودددددددد   ب      ه ب ت  نيدددددددد ر    
 ه بح زبعل. 1ه   د 5     

(.       بحمساددددددددددددودددددددددددد   بحصدددددددددددد     ح قن    يةديب  بح     2022بحيددددددددددددل  ييه ح م  . ) -
المجلـة العلميـة  بلاصددددددددددددددطند       ةي د   بلأا د   "   ريند  نم ذجد " ه ب دت  نيدددددددددددددد ر    

 ه  صل  بحق هلن.24ه   د 1     لبحوث الصحافة، 
( حدربك بحدبلب  حمد يل بحم   ع ب      ح طبسق بح  م   ك   م  2023 وددددددددددددنه اينب ) -

ه  84ه بحإ د  1بحيددددددث   بحإلب ه ب ت  نيدددددد ر    بحم    بحمصددددددلي  حث  ا ب   اه      
  صل  بحق هلن.



 
 ــالمجلة العلمية لبحوث المرأة والإعلام والمجتمع   ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2024يوليو   – العدد الأول  – المجلد الثاني   
 

 336 

 ه   ح  بح    ه بحق هلن   صل.1(. ب  ا ب   ا. م1995 وسنه امسل. ) -
(        قن    بح     بلاصدددددطن       بحمسادددددوددددد   بحصددددد      2023  بده  صدددددمم.) -

بلأردن   يبنإ  اددددددددة   م بحمم رادددددددد  بحمهن   ح صدددددددد فسسنه ب ت  نيدددددددد ر    بحم    بحإ م   
 ه  صل   بحق هلن.25ه   د 1حث  ا بحص     ه      

(   س   بحصدددددن    ب        ع   ن ح ج   بح     بلاصدددددطن       2023خ ح ه ز  دس   ) -
الدراســــات الإعلامية    مجلةياددددد ع  ب   ا  ب    ن   ية ق بلااددددد د باه ب ت  نيددددد ر    

 ه ج  إ  بح زبعل  بح زبعل.2ه   د 3ه      والاتصالية
( رسي  بحق ع  ب   صددد ل حموددد قب  ب    سسن     صدددل بح     2022خدددم  بح ينه      ) -

المجلة العلمية لبحوث الإ اعة بلاصدددددددددددطن     ح  ا بحليب   نم ذج ه ب ت  نيددددددددددد ر     
 ه  صل  بحق هلن.24ه   د 1     والتل ز ون، 

(.        طب قد   بحد  د   بلاصددددددددددددددطند       حن د   بحم   ع  2020 بد  بح مسد ه  ملي. ) -
مجلة البحوث ب      ي    ه  بمصددددددد ب س ة ح ع بح مه ر بحمصدددددددليه ب ت  نيددددددد ر    

  ه ج  إ  بلأاهله  صل  بحق هلن.55ه   د 1      الإعلامية،
(.  قن دد   بحدد  دد   بلاصددددددددددددددطندد       ب   ا  بح ب ع يبح ط رب   2022 بدد  بحلباده   . ) -

بحموددد قب     درباددد   طب ق     م بحق عمسن ب لا صددد ل ب ح اددد ع  ب       بحمصدددلي  يبحإلب  ه 
 ه  صل  بحق هلن.81ه   د 1     المجلة المصر ة لبحوث الإعلام، ب ت  ني ر    

(. ب   ا بحل م  يبلا  ث رب  بحمنه    يبلأخ ق            بح      2024حط  ه اين . ) -
ه بح   إ  38ه   د 1بلاصددددددددددطن   ه ب ت  نيدددددددددد ر              بح لبا بح      ه      

   بحإلبق  ه بحإلبد  ب  بد.
(  قن د   بحد  د   بلاصددددددددددددددطند    يبنإ د ادددددددددددددد  هد    م  2022   ح ه هد حد  ي  ل د  ه د د   ) -

ــر ة      ع بحلادددددد ح  ب       بم ب ع بحصدددددد   بلأجنب  ه ب ت  نيدددددد ر     المجلة المصــ
 .ه  صل  بحق هلن80ه   د 1     لبحوث الإعلام، 

. دبر ةاد    ح نيدل 1(.  ن هج بحث ت ب      ي   س  بحدط  ه م2010 يد قث ه بود ا. ) -
 يبح  ايعه  م    بلأرد .
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